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1. INTRODUCION

De acordo con autores como David McCrone (1995), o capital cultural e simbdlico
pasou a ser, nas sociedades contemporaneas, un elemento de consumo de masas
directamente ligado a procesos de construcion identitaria de diversa indole, en boa
medida como resultado dos procesos de escolarizacién universal posteriores a |l
Guerra Mundial acontecidos na Europa Occidental, mais non s6. Tamén, de acordo con
autores como Michael Billig (1995) ou Klaus Eder (2002), podemos dicir que 0 consumo
identitario € nos nosos dias un elemento fundamental na socializacion secundaria dos
individuos. Como resultado a estas tendencias, a identidade acabou por cobrar un valor
en si mesma en procesos xa non sé estritamente culturais, senén que tameén doutras
indoles, como son o desenvolvemento econémico ou a cohesién social.

O propésito central desta comunicacion pasa por amosar a l6xica destes procesos que
relacionan identidade e desenvolvemento e o papel especifico que poden xogar nunha
axenda de desenvolvemento local; asi como tamén por ofrecer unha argumentacion
sélida que demostre o importante papel que a identidade pode xogar nos procesos de
desenvolvemento local facendo referencia a experiencias concretas de
desenvolvemento local en diferentes partes do mundo, desde o tratamento do
patrimonio material escocés até as cooperativas de 6leos en Marrocos, pasando por
experiencias estritamente galegas, como as denominaciéns de orixe ou 0s produtos
tipicos locais. Por ultimo falarase tamén da intima relacion entre territorio e identidade e
en como esta relacion garda un importante potencial para o desenvolvemento de
estratexias de desenvolvemento local desde o respecto do medio natural e a
conservacion do mesmo, procurando demostrar que desenvolvemento e
sustentabilidade non s6 non son opostos senén que deben camifiar cada vez mais
unidos.

2. IDENTIDADE E DESENVOLVEMENTO LOCAL



Ao falarmos da relacion existente entre identidade e desenvolvemento, non sé local,
debemos ser conscientes de que estas duas varidbeis son na realidade partes dun todo
global, dunha malla de elementos conectados entre si, capaces de producir sinerxias
que derivaran na crecente acumulacién de recursos materiais e inmateriais desde o
momento en que estes se artellen correctamente. Asi pois, o desenvolvemento debe
ser sempre global, atinxindo cada un dos polos que conforman a malla en que se
apoia. Como explica Bourdieu (2000), unha das caracteristicas que definen as
diferentes formas de capital é a sua transferibilidade; € dicir, os capitais social, cultural
e econdémico son sempre convertibeis entre si, de xeito tal que para que un deles se
desenvolva correctamente é preciso o desenvolvemento acompasado do resto. Do
contrario, o proceso de creacion de capital -0 que chamamos desenvolvemento- sera
precario e inestabel, como a mesa que conta cunha pata cativa. O que fica fora de toda
dubida € o papel que xoga a identidade na xestacion e conformacion dos diferentes
tipos de capital e na presente comunicacion realizaranse alguns apuntamentos na sta
relacion cos tres tipos basicos de capital anteriormente comentados.

En primeiro lugar, no que atinxe & relacion entre identidade e capital econémico, pode
dicirse que a conexion € ben cofiecida. Asi pois, € clara a importancia da variabel
identitaria na configuracion do que a mercadotecnia chama imaxe de marca. Neste
sentido, o valor identitario representa un extra, unha vantaxe comparativa, ao elemento
a capitalizar en cuestion -sexa este un elemento de consumo material, como inmaterial,
como tamén un elemento cuxa necesidade de capitalizacién non garde necesariamente
unha finalidade de consumo-, como ten apuntado McCrone (1995) entre moitos outros
autores. Podemos comprobar esta relacion entre identidade -local, comarcal, nacional,
estatal...- ao analizarmos as razons do éxito de produtos cun marcado valor identitario,
dos que a industria escocesa do tartan —produto asociado a identidade nacional
escocesa- resulta paradigméatica, mais tamén poderemos observar esta conexion entre
identidade e xeracion de capital econémico no caso das denominacions de orixe
vitivinicolas galegas -asociadas a identidades rexionais/comarcais- como tamén no
caso da cofiecida como torta de Santiago -asociacién a identidade local compostela-.

En segundo lugar, no referente a relacion entre identidade e capital social, a conexion &
tamén clara, pois € cofiecido o valor da identidade como cemento para a cohesion
social e, xa que logo, para a conformacion dun marco territorial comun de angueiras e
preocupaciéns. O desenvolvemento da man da identidade adquirira, enton, un valor
para alén do estritamente econdmico, capaz de xerar redes de intereses grupais -
asociados & identidade en cuestion- que repercutirAn tanto nunha sinerxia co
desenvolvemento puramente econémico, como en avances no terreo do benestar
social. Exemplo disto poderian ser as cooperativas marroquinas de mulleres dedicadas
a elaboracion de 6leos de Argan; estas cooperativas, ademais de supor un evidente



beneficio econdémico, contriblen tamén para a solucién parcial de probleméticas
particulares que afectan as condiciéns de vida das mulleres marroquinas, ao favorecer
a stia asociacion.

Por ultimo compre facer referencia a relacion existente entre identidade e capital
cultural. Esta resulta evidente por diversos factores, entre 0s que destaca a xa
comentada mudanza do valor xogado pola educacion apos a Il Guerra Mundial
(McCrone, 1995) e, por necesidade de sintese, non afondaremos mais neles. Xa que
as diferentes formas de capital estan conectadas entre si, e falamos do valor da
identidade como cemento na formacion de colectividades que conforman o capital
social, faise necesaria a elaboracion de universos simbdlicos que dean sentido e
significado a estas colectividades. Ese é o motivo polo cal a identidade xoga un papel
positivo no necesario proceso de capitalizacion cultural, imprescindibel para toda
actividade comunitaria ou asociativa, como tamén para o desenvolvemento dunha
axeitada estima colectiva. O valor identitario xoga, ademais, un papel fundamental na
ligazon co territorio de todas as formas basicas do capital, aqui analizadas -econémico,
social e cultural-, pois € através da identidade que se posibilita esta relacion. Asi,
podemos dicir que a identidade colectiva, debido ao que ten de valor compartido polas
persoas que a profesan e sempre que goce de estatus suficiente -de ai a necesidade
de valorizacion do propio-, outorgar4 a cohesion necesaria para a conformacion das
redes de relacion precisas para a creacion de capital social que, por sua vez, contribta
a xestacion de capital econdmico. Asi pois, a identidade colectiva en cuestién debera
ser obxecto de capitalizacion, o que a transformara en xenuino capital cultural, nun
proceso que implique tanto as institucions como & sociedade civil.
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